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Im Takt der Stadt:
The Spa im THE FLORENTIN

FRANKFURT/KOLN, 09. April 2026 (w&p) — The Spa bildet den zentralen Riickzugsort im
Haus und ist ein wesentlicher Bestandteil des Urban-Retreat-Konzepts im THE FLORENTIN
by Althoff Collection. Auf rund 1.000 Quadratmetern erdffnet sich ein Ort der, sich entweder
selbststdndig in den Aufenthalt einfligt oder ithn zur Gdnze ausmacht.

Tageslicht féllt in den 14 Meter langen Indoor-Pool, Wiarme folgt auf Bewegung, Ruhe entsteht
zwischen Terminen. Liegen laden dazu ein, Zeit zu verlieren, zu bleiben, den Tag hier zu
verbringen. The Spa ist ein wesentlicher Grund, das Hotel als Destination zu wéhlen: Fiir einen
Selfcare-Tag, ein Wellnesswochenende oder als fester Bestandteil des Alltags. Wer morgens
ins Stidel geht, mittags in der Stadt isst und den Abend im Spa ausklingen lasst, erlebt die
Verbindung von Stadtleben und Erholung. Das Spa Angebot ist, neben Design und Kulinarik,
einer der zentralen Anziehungspunkte des Hauses. Ein Ort, an dem man ankommt, verweilt und
zurilickkehrt.

Design, Raum und Bewegung

Gestaltet wurde The Spa vom Designstudio unscripted aus Singapur. Das Interior ist klar und
ruhig. Materialien, Licht und Proportionen schaffen Weite und Orientierung. Der
lichtdurchflutete Pool bildet das Zentrum, ergidnzt durch Saunen, Dampfbad,
Behandlungsraume, Riickzugszonen und ein groBziigiges Gym, das rund um die Uhr fiir
Hotelgéste gedffnet ist. Alle Bereiche gehen flieBend ineinander iiber und sind so konzipiert,
dass Bewegung, Entspannung und Aufenthalt selbstverstindlich zusammenfinden. The Spa ladt
zum Bleiben ein — zum Schwimmen im Tageslicht, zum Aufwéirmen nach dem Training, zum
Innehalten. So wird das Hotel zum Urban Retreat: einem Urlaubsort in der Stadt, an dem
Entspannung, Bewegung und Design nonchalant zusammenspielen.

»The Spa ist ein urbaner Feingeist. Ein Ort stilvoller Klarheit und leiser Eleganz. Uns war
wichtig, einen Ort zu schaffen, der nicht laut ist, sondern wirkt”, sagt Nina Kuhn, Spa
Managerin im THE FLORENTIN. ,,Unsere Treatments folgen keiner Routine, sondern einem
bewussten Zusammenspiel aus Technik, Tempo und Beriihrung.*

Skincare

In Zusammenarbeit mit Dr. Barbara Sturm, einer der international prigendsten Stimmen im
Bereich moderner Skincare, setzt The Spa auf wissenschaftlich fundierte Hautpflege. Als
einziges Outlet im Rhein-Main-Gebiet mit diesem Angebot werden hier die ikonischen Sturm
Glow Facials angeboten, die gezielt Hautregeneration, Entziindungsreduktion und langfristige
Hautgesundheit fordern. Hochkonzentrierte Wirkstoffe, prazise Techniken und ein medizinisch
gepragter Ansatz machen die Marke durch Treatments erlebbar. Produkte werden angewendet,
verstanden und gespiirt. Der Spa wird dadurch fiir viele Géste zum Grund, das THE
FLORENTIN zu buchen.
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Fir Ankommende, die gezielt Hotels mit Fokus auf Wellness suchen, ebenso wie fiir
Stadtereisende. Neben Hotelgésten ist The Spa auch fiir externe Géste gedffnet. Fiir einen Tag,
fiir regelméBige Auszeiten oder iiber Memberships mit tidglichem Zugang zu Pool, Sauna,
Damptbad, Gym und AuBenbereich. Behandlungen und die Nutzung von Pool und Saunen sind
von 09:00 bis 20:00 Uhr moglich, der Fitnessbereich ist rund um die Uhr fiir Hotelgéste
zuginglich. Ergénzt wird das Erlebnis durch ausgewihlte Vorteile im Haus. So wird The Spa
zu einem Ort, der wirkt, weil er sich in den Alltag und Aufenthalt des Gastes integriert.

Eines von vielen Erlebnissen, die THE FLORENTIN zum Sehnsuchtsort machen.
Offnungszeiten:

e Pool, Sauna & Gym: taglich geoftnet

o Treatments & Day Spa: nach Verfiigbarkeit und Voranmeldung

e Memberships & Day Spa Angebote: auf Anfrage

Weitere Informationen zu Memberships, Day Spa Angeboten und Offnungszeiten unter
www.theflorentin.com.

Uber die Althoff Collection

Die Althoff Collection ist Teil der Dachmarke Althoff Hotels und Deutschlands einzige inhabergefiihrte
Luxushotelmarke. Thre Philosophie basiert auf den vier Séulen Kulinarik, Architektur, Design und Service und
steht flir individuell gepriagte Luxushotellerie auf hochstem Niveau. Zum Portfolio gehdren derzeit sechs
individuelle Fiinf-Sterne-Hauser in Deutschland, GroBbritannien und Frankreich: das Grandhotel Schloss
Bensberg in Bergisch Gladbach nahe Kéln, das Hotel Fiirstenhof in Celle, das Seehotel Uberfahrt in Rottach-Egern
am Tegernsee, das St. James’s Hotel & Club in London sowie die Villa Belrose mit Bellevue Villa Rental in St.
Tropez. Jiingster Neuzugang ist THE FLORENTIN, das Ende 2025 in Frankfurt er6ffnet wurde; 2026 wird das
Althoff Dom Hotel in Koln die exklusive Kollektion ergdnzen. Weitere Informationen unter
www.althoffcollection.com.
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